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Vorwort zur Buchausgabe

Die vorliegende Publikation ist im Rahmen meiner buchwissenschaftlichen
Masterarbeit an der Ludwig-Maximilians-Universitdt Miinchen an der Fakul-
tét fir Sprach- und Literaturwissenschaften zwischen Miarz und August 2024
entstanden. Die Arbeit wurde sehr gut bewertet und mit dem Hugendubel-
Preis fiir die beste buchwissenschaftliche Masterarbeit an der LMU ausge-
zeichnet.

Vor allem die Diskrepanz zwischen der grolen Bedeutung von Literatur-
agenturen im aktuellen deutschen Buchmarkt und der geringen Sichtbarkeit
dieser Player sowohl innerhalb der Branche als auch der Forschung hat mei-
ne Neugier geweckt. Bei der Verortung von Agenturen im deutschen Buch-
markt und einer ndheren Betrachtung ihrer Arbeitspraxis hat sich mir schnell
die Frage nach einem Zusammenhang zur Verlagskonzentration gestellt. So-
wohl die Tétigkeit von Literaturagenturen als auch die fortschreitende Kon-
zentration sind sehr pridgend fiir den Buchmarkt. Deswegen habe ich in der
vorliegenden Arbeit deren wechselseitige Beeinflussung untersucht.

Zum Zweck der Veréffentlichung wurde der Text geringfiigig bearbeitet
sowie das Layout angepasst.

Aus Transparenzgriinden sei auf das Verwandtschaftsverhiltnis zwischen
Verleger und Autorin hingewiesen, welches eine unkomplizierte und zeitnahe
Veroffentlichung beforderte.

Miinster, im November 2024
Mareike Hiilsbusch
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